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Izola je v letu 2022 povecala stevilo gostov in presegla rezultate iz leta 2019. V tem casu je ekipa TZ
Izola razvijala destinacijo v smeri 365-dnevne destinacije, buticnih namestitev in trajnostnega
turizma. Razvijala je kulinaricno ponudbo in produkte kulturne dediscine. Preko vseh vidikov
razvojnih aktivnhosti so zeleli doseci odmik od mnozicnega obalnega turizma in spremeniti

percepcijo 'plazne’ destinacije.

Za nadaljevanije dela v zacrtani smeri zeli ekipa od svojih gostov pridobiti povratne informacije, na
osnovi katerih bo lahko naértovala nadaljnje aktivnosti in se osredotocila na tiste, ki bodo dale
zelene rezultate:

Ali gostje, ki se v Izolo vracajo, danes destinacijo vidijo drugace kot nekoc?
Kako dobro poznajo njihove zgodbe, kako pomembne so jim?
Jo Ze Cutijo kot trajnostno destinacijo?

Je Izola se vedno za goste predvsem plazna destinacija, ali motiv obiska ostaja produkt sonce in
morje?
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Metodologija

824
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METODA ZBIRANJA PODATKOV

Spletno anketiranje (raziskovalni panel JazVem)
OBDOBJE ANKETIRANJA

18.04.2023 - 24.04.2023

SODELUJOCI

n=1020

CILJNA SKUPINA
18-65 let
STRUKTURA VZORCA

Reprezentativni vzorec glede na spol, starost, regijo in izobrazbo

4

SO

18. 05. 23

o | ARHEA.



NN

1.
IZKUSNJA Z 1ZOLO

| 5 | 18.05.23 O



46 % anketirancev obisce Izolo vsaj 1x letno, 13 % je ni obiskalo se nikoli. Med slednjimi jih je 16
% ze razmisljalo o obisku, a so se odlocili za sosednje destinacije (Piran, Portoroz, Koper ipd.).

Kako pogosto obiskujete Izolo?

mesecno

veckrat letno

enkrat letho

redkeje

nikoli

ne vem / ne morem odgovoriti

l3%
I 0%
I 2

I
1%

2%

46

Slovencev

obisce Izolo vsaj 1x letho

Ste kdaj razmisljali, da bi obiskali Izolo, a ste se odlocili za drugo destinacijo? Katero?

ne vem/
ne morem odgovoriti

nikoli

Q"

P Hrvaskat Strunjan Tujina

Piran“c arafikoperer Plran

Hrvaskaspotocuwj d|

Romeortoroz KoperKOper

Tu;ma

trul n Koper

Strunjan

AnkaranrovinjB PiranrovinjTujina
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Skoraj dve tretjini sta I1zolo obiskali v zadnjem letu, med obiskom pa jih je slabe tri Cetrtine
obiskalo tudi druge kraje. 38 % se je pred zadnjim obiskom odlocalo tudi med drugimi,

predvsem sosednjimi kraji.

Kdaj ste bili nazadnje v Izoli?

pred manj kot 3 meseci - 20 %

pred manj kot pol leta - 15 %

- 62%

pred manj kot 1 letom - 27 %

pred 1-3leti [ 25 %

pred 3-5 leti I 6 %

pred vec¢ kot 5 leti l 7%

Ob zadnjem obisku Izole, jih je...
712
obiskalo tudi druge kraje
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Skoraj 2/3 obiskovalcev prihaja na krajsi oddih ali izlet, tretjina se zgolj ustavi, cetrtina pa tu
prezivlja pocitnice. Izmed vseh, ki prihajajo kot turisti, jih vec kot polovica pride za sprostitev,
slaba cetrtina cas v lzoli prezivlja aktivno, desetina pa pride na druzenje in/ali kulinariko.

SO

S kaksnimi nameni obiskujete Izolo?

Kateri pa je vas glavni motiv, ki vas spodbudi k obisku Izole?

krajsi oddih / iziet |GGG 6 %

(J
krajsi postanek [ 3¢ % OQ-O

aktivno prezivljanje ¢asa

pocitnice [ 24 %
Turisticni namen < 2
KA

druZenje / kulinarika

obisk dogodka / prireditve [l 12 % 23 %

11%

poslovno sre¢anje / dogodek | 3 %
obisk druzine / prijateliev [ 11 % sprostitev
drugo |

ne vem / ne morem odgovoriti |
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<
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v Izolo vraca zaradi dobrih izkusenj in prav toliko zaradi vzdusja. Velika vecina se v Izoli

Dobra polovica izbere Izolo zaradi obale, veliko tudi zaradi narave & klime, vec kot cetrtina pa se &
sprehaja, dobra polovica cas prezivlja ob vodi, kar tretjina pa uziva v kulinariki. g

Zakaj ravno lzola? Kaj vas pritegne? Kaj radi po€nete v Izoli (in njeni okolici)?
plaza, obala I 52 % ° se sprehajam I 70 %
: ¥ k \’\—_‘. . .
! a ~nn narava I 39 % poleZzavam na plazi in se kopam I 52 %
___________________________ ima WeS—8T% o vivemviuinak ey
dobre izkuSnje iz preteklosti  n—— 8 28 % aktivnosti vnaravi I 29 %
vzduSje m—— 26 % odkrivam nove kraje I 24 %
dostopnost, dobra povezava mE—. 21 % odkrivam zaledje = 19 %
destinacija, primerna za druzine = 20 % $portne aktivnosti . 19 %

blizina drugih krajev i 19 %
kulinarka m 19 %
marina M 15 %

raziskujem kulturo in zgodovino I 16 %
obiskujem dogodke I 15 %

druzim se zdomacini R 13 %
dostopne cene mmE 13 %

arhitektura w11 %
kulturna dediSéina mm 10 %
Sportne aktivnosti 9 %

zabavamse W 8%

wellness storitve M 5%

lokalno prebivalstvo = 8 %
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<
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Med obiskovalci Izole (89 %), jo dobra petina (zelo) dobro pozna, slaba petina pa (zelo) dobro
pozna njeno turisticno in gostinsko ponudbo.

Kako dobro ...?

S

W zelo dobro m dobro m niti dobro niti slabo m slabo W zelo slabo

|

J

& ... poznate Izolo? %A 17 %
E ... poznate turisticno in gostinsko ponudbo Izole? PAZBEER 24 %

Mne vem / ne morem odgovoriti

osnova, so Ze bili v Izoli, N=890 | 10 |
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Najvec obiskovalcev ima v Izoli ze izkusnje ali pa vsaj pozna Arheoloski park San Simon in
dozivetje Kulinaricni dnevi, najmanj pa poznajo Pozabljeno izolsko skrivnost in Rimske okuse
pod zvezdami.

S

Katera izolska dozivetja poznate? Katera ste ze preizkusili?
% najljube

. Mpoznam in sem dozivel/a mpoznam, anisem dozivel/a msem zeslisal/a mne poznam mnevem / ne morem odgovoriti | dozivetje®
Arheolo$ki park San Simon 14 % 18 % 28 % 38 % 2%
vKLvllinariéni dnevi 13 % 15 % 31 % 39 % 2%
(pedoci, Sparglji kalamari ...)
Izolana - hiSa morja 5% 1% 25 % 56 % 3%
Arheolo3ki park Kastelir 5% 8 % 22 % 63 % 2%
Rimski okusi pod zvezdami 8 % 17 % 68 % 3%

Pozabljena izolska skrivnost 3 % 6% 15 % 74 % 2%

© | ArHEA,
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Izolske prireditve so med obiskovalci bolj poznane kot dozivetja. Najvec jih ima izkusnije z
Ribiskim praznikom in Praznikom oljk, vina in rib. To sta tudi prireditvi, ki sta obiskovalcem v
Izoli najbolj vsec.

S

Katere izolske prireditve poznate? Katera ste ze preizkusili? o
% najljub$a

| mpoznam in sem doZivel/a M poznam, a nisem dozivel/a msem zesliéal/a mne poznam  ®ne vem / ne morem odgovoriti , Prireditev’
Ribiski praznik 18 % 15 % 26 % 39 % 22 %
Praznik oljk, vina in rib 15 % 23 % 35 % 25 % 16 %
Pomol okusov 10 % 13 % AR 54 % 6 %
Istrski maraton 9% 30 % 34 % 25 % 6%
Ledeniotok  |EEERNA 13 % 73 % 1%
Kino Otok 4 % 9% 20 % 65 % 1%
Orange Wine Festival ~ ERZISSIIK 19 % 65 % 1% .
<
Wiz
Velika nagrada Slovenske Istre KA 12 % 24 % 58 % 2% =
(-4
<
Spring Cup  JERCRZ 16 % 74 % 0% —
“med tistimi, ki so doziveli vsaj eno doZivetje ali dogodek osnova, so ze bili v Izoli, N=890 | 12 | 18.05.23 o



4 % obiskovalcev si je ogledalo vsaj en kratek posnetek o dozivetjih v 1zoli. Nekoliko vec jih je
videlo posnetek Dan z domacinom.

Ste si ogledali katerega od kratkih posnetkov o dozivetjih v Izoli?

msem siogledal/a  msem ze slisal/a, vendar nisem videl/a  mne poznam

Danz domacinom [GRA 17 %

Male zelene skrivnosti &/ 19 %

S

M ne vem / ne morem odgovoriti

osnova, so Ze bili v Izoli, N=890 | 13 |
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13 % sodelujocih prepozna logotip kot logotip I1zole. Med ostalimi lokacijami se najvec omenija
Piran. Veliko je tudi asociacij na obalo in obalne destinacije.
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30 % je ze obiskalo spletno stran visitizola.com, 24 % pa jo sledi na socialnih omrezjih (vecina
na FB). Visitizola.com je tudi glavni vir informacij o Izoli.

SO

Ali poznate spletno stran visitizola.com?

309

Je ze oblskallo visitizola.com visitizola.com

21% | /
0,
v o

68 Kateri je vas glavni vir informacij o Izoli?
0

da,jopogosto  da,jo obCasno da, semjo ze ne ne vem/ne fii @visitizol
obiskujem obiskujem obiskal/a morem odgovoriti / profili @visitizola
Ali sledite Izoli na druzbenih omrezjih? . ne vem /
80 % ne morem odgovoriti

18

Sledi vsaj enemu profilu @visitizola

morem odgovoriti

1 drugo
17 % <
0 L&
5% - 209, 2% L
— o
Instagram Facebook TikTok ne ne vem/ne <
osnova, so ze bili v Izoli, N=890 | 16 | 18.05.23 o
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Polovica bi Izolo lahko primerjala z neko drugo destinacijo, najvec s Piranom, sledijo Koper,

Portoroz, Umag, Ankaran, Porec, Rovinj in Strunjan.

S katerimi turisticnimi destinacijami doma ali na tujem bi lahko primerjali Izolo?

%%%%

z nobeno destinacijo

ne vem/
ne morem odgovoriti

N\

z vsaj eno destinacijo

c Debeli IBosnaHrvaska Medulin

Portoroz ZadareolTD'““"t

Italija
Opatija

Dobra
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Kotor Plaza
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Kraii PU a Grcija
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Obalna
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Ni‘cn 10l

Jabolko

Potrc
P
OUk
gtwro

Grad
Caorle
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Moru
Zallvu

ROVI nj .-

BOI Simonov Stru BIOgrad Piranomssr

NO\O
Lepo
Mest
FO
Jezero CrlkvenlcaSOa; Male
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zaledjem/podezeljem in privlacna celo leto. Nadpovprecno je primerna tudi za aktivnosti v
naravi in ima bogato kulinaricno ponudbo. Najmanij jo vidijo kot destinacijo s pestrim nocnim
zivljenjem in wellness destinacijo, tudi po dogodkih je zaznana podpovprecno.

Izola je percipirana kot varna, urejena & Cista plazna/morska destinacija, z zanimivim &'

Izola je .. o o
| B 5-popolnoma se strinjam m4 3 2 B 1-sploh se ne strinjam | pOVp.
r Vama destinacija. / 43
Plazna/morska destinadija. | 3.9
Priviaéna skoz celotno leto. 28 % 0 38
Urejena destinacija. 28 % ; 4,0
Destinacija z zanimivim zaledjem/podezeljem. 27 % | 40
Cista destinacija. 26 % ] 39|
Destinacija za aktivnosti v naravi. 24 % | 39
_naopow ’
pod povp. Bogata s kulturnimiznamenitostmi. | 38
Trajnostna destinacija. | 38
Destinacija, kiomogoca pristen stik z domadini. | 37
Destinacija za $portne aktivnosti. | 38
Awvtenti¢na destinacija. | 3,7 -
Destinacija z zanimivimi dogodki in pestrim dogajanjem. | 37 E
Weliness destinacija. [JEEA 20 % B 33 i
Destinacija s pestrim nocnim Zivljenjem. [ 19 % ] 3.2 <

ne vem / ne morem odgovoriti

osnova, so ze bili v Izoli, N=890 | 19 | 18.05.23 o



Skoraj polovica jih meni, da se je 1zola najbolj izboljsala pri urejenosti obale, sledi kulinaricna
ponudba, Cistoca, urejenost infrastrukture in ponudba dogodkov. Le 1% sodelujocih meni, da se

Izola v zadnijih letih ni izboljsala na nobenem podrocju.

Ce primerijate Izolo danes in pred leti, na katerih podrocijih se je Izola najbolj izboljala?

urejenostplaz in obale TE———— 49 % :
gostinska / kulinaricna ponudba  n———— 39 % :
istota m— 36 % i
urejenostinfrastrukture  ——— 33 % :
ponudba dogodkov 29 % i
""""""""""""" ponudba namestitev mmmmm—m 26%
moznosti za aktivnosti vnaravi 25 %
moznosti Sportnih aktivnost  m— 22 %
ponudba v zaledju n—— 21 %
varnost mmmm 14 %
trajnostna usmerjenost 14 %
moznosti za sprostitev in wellness mmm 13 %
kulturne znamenitosti = 12 %
avtentiCnost mm 8 %
moznosti za no¢no Zivljenje in zabavo mm 8 %
drugo |
nikjer se ni izboljSala 1
ne vem / ne morem odgovoriti

SO

<
LLI
L
[ 4
<
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GLAVNE UGOTOVITVE

Na prvem mestu sta v Izoli Se vedno plaza in obala, sploh med primarnimi motivi in razlogi, v

ospredije pa prihajajo kulinarika, novi kraji in zaledje, kar se odraza v aktivnostih obiskovalcev.
Slednje potrjuje tudi vsecnost kulinaricnih prireditev.

A

SO

Vecina domacih obiskovalcev prihaja v 1zolo na kratek oddih ali enodnevni izlet.
Vec kot polovica si Izolo izbere zaradi plaze in obale, veliko tudi zaradi narave in klime.

Vecina obiskovalcev se sprehaja in/ali prezivlja cas ob vodi, skoraj tretjina pa uziva v kulinariki.
Ostali se ukvarjajo z aktivnostmi v naravi in odkrivajo nove kraje, sledi odkrivanje zaledja in
sportne aktivnosti.

Izola je na prvem mestu varna destinacija. Se vedno, a ne vec izrazito je plazna destinacija, saj
ima zanimivo zaledje/podezelje in je privlacna celo leto. Obiskovalci jo vidijo tudi kot €isto in
urejeno destinacijo z bogato kulinaricno ponudbo, manj pa je zaznana kot trajnostna destinacija.

Gostje zaznavaijo izboljSave, v najvecji meri na vidikih urejenost obale, kulinaricna ponudba,
Cistoca, infrastruktura in ponudba dogodkov. Najbolj priljubljena dogodka sta Ribiski praznik in
Festival oljk, vina in rib.

Visitizola.com je glavni vir informacij o Izoli, slaba tretjina je spletno stran ze kdaj obiskala,
Cetrtina pa Izolo spremlja na druzbenih omrezjih, predvsem na Facebooku. Obiskovalci kljub
rednemu obiskovanju ponudbo Izole relativno slabo poznajo, manj kot petina je seznanjenih s
turisticno in gostinsko ponudbo.

<C
LI
L
(2 4
<
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PRIPOROCILA

Domaci turisti so pomembi pri doseganiju cilja, da Izola postane destniacija za 365 dni, ki je &
trajnostna, nemnozicna in ponuja mnogo vec kot le plazo. &

RAZVOJ DESTINACLIE LOKALNA KOMUNIKACIJA

* Razvoj destinacije za domace goste * Izola naj Se naprej razvija kulinari¢no in kulturno ponudbo * Ponudbo naj komunicira predvsem v
naj gre v smeri podaljSevanja in ter aktivnosti v naravi, ki niso vezane na plazo in morje Izoli, saj se obiskovalci veckrat vracajo: v
ponovnega obiska, tudi pri dnevnih (ter na sezono). Preko ponudbe naj povezuje obalo, mesto Izoli naj se seznanijo s ponudbo, ostala
obiskovalcih. in zaledje. komunikacija naj jih le spomni na obisk.

« Ponudbo naj krepi tudi z dogodki (tako enkratnimi kot

* Gostje bodo v Izolo prisli veckrat, ponoyliivimi),vkilspodbuiai'o ponovni in veﬁk.ratni obisk, - S komunikacijsko podporo ponudbi naj

ostali dlje in doziveli vet. hkrati pa zdruzujejo vse kljucne elemente, tj. naravo, Izola spodbuija ponovni/redni obisk oz.
kulinariko in druzenie. vzbuja zeljo po ponovnem obisku.

¥ )

Izola tako postane primarna in

0z. obiska slovenske obale za tiste : ' y S rati predstavija boyjst Izkoristek tastni
obiskovalca (brez povecevania Stevila le-teh). virov ter manjse izdatke za oglasevanie.

goste, ki ne iscejo le sonca in morija.

| 23 | 18.05.23 °



CILJNE SKUPINE

Razlike v izkusniji & percepciji domacih gostov Izole se kazejo po starostnih oz. generacijskih
skupinah, kar je smiselno povezati s segmenti (opredeljenimi L. 2019) in upostevati pri

nadaljnjem razvoju destinacije.

Kaj jim ze nudi
Izola?
(izkusnja)

Pomen za razvoj

Kaj jim se ponuditi?
(pricakovanija)

a Mladi (do 35 let)

(J
.?5 Aktivni (do 54 let)

m Starejsi (od 55 let)

Izolo obiscejo redkeje, pridejo na izlet ali
krajsi postanek.

Je Se ne poznajo dobro in jo vidijo kot
genericno obmorsko/ plazno
destinacijo za poletne dni.

V Izoli se v vecji meri ukvarjajo s
Sportnimi aktivnostmi in se zabavaijo.

Izolo obiscejo 1x letno ali redkeje, na
dogodek ali krajsi postanek. Pridejo na
kulinari¢no razvajanje, uzivajo tudi na
kulinaricnih degodkih - Pomol okusov &
Praznik oljk). Ne samo ob obali, ampak
tudi v zaledju.

Izolo vidijo kot avtentic¢no destinacijo,
kjer se druzijo z domacini.

Poleg kulinaricne ponudbe, predvsem starejsi od 44
menijo, da se je izboljSala na veé podro¢jih (varnost,
ponudba v zaledju, avtenti¢nost ...).

Izolo obiscejo pogosto, tudi za daljsi cas.

Zanje je Izola idealna mirna destinacija
za sprostitev v naravi. Radi se
sprehajajo in obcudujejo kulturne
znamenitosti. Tudi oni imajo radi
kulinariko in dogodke.

Menijo, da se je Izola v zadnijih letih precej izboljsala,
sploh pri ¢istoci, varnosti, ponudbi v zaledju, dogodkih,
namestitvah, moznostih za aktivnosti v naravi.

~N N

Moznosti za sportne aktivnosti.

Avtenticnost in kulinarika.
Ponudba skozi celo leto.

Urejenost (sprehajalne) infrastrukture,
kulturna ponudba, vzdusije in druzenje z
domacdini.

Ponudba skozi celo leto.

| 24 | 18.05.23
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PRIPOROCILA ZA CILJNE SKUPINE

Aktivna populacija predstavlja segment Druzabni uzitkar, ki naj bo
glavni ciljni segment Izole.

SO

(J
&% Aktivni (do 54 let)

Zelje in aktivnosti tega segmenta najbolj sovpadaijo s cilji 1zole kot neplazne
turisticne destinacije ter razvoju kulinaricne ponudbe, trajnostnega turizma in
buticnih namestitev.

Izole se ne vidijo v tako pozitivni luci kot najstarejsi, krepiti je potrebno razvoj
ponudbe v zacrtani smeri in lokalno komunikacijo ter ohranjati avtenticnost, sploh
na podrocju kulinarike.

Ciljanje segmenta Druzabni uzitkar lahko posredno doseze tudi delno druzinske
segmente (tiste s starejsimi otroki), ki imajo skupne znacilnosti z ,uzitkarji', tj. motiv
druzenja in kulinarika.
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PRIPOROCILA ZA CILJNE SKUPINE

Ob tem naj Izola ne pozabi na starejse domace goste, ki jih najbolje
predstavlja persona Aktivna seniorka.

SO

o
‘\I Starejsi (od 55 let) - Aktivna seniorka

Aktivna seniorka je pomemben segment domacih gostov za izvensezonsko
ponudbo in daljse bivanje. Tudi ta segment se lahko posredno doseze s ponudbo
za Druzabne uzitkarje, saj ima Aktivna seniorka rada izolsko vzdusje, kulinariko in
druzenje z domacini, ob tem pa je potrebno razvijati tudi ponudbo kulturne
dediscine in sprehajalnih poti, kar je zanje najbolj pormembno.

Prav domacdi starejsi gostje so tisti, ki bodo ohranjali turisticni obisk Izole izven
sezone (poleti jih bodo nadomestili tujci), zato mora biti ponudba zanje oblikovana
tako, da je na voljo ves izvensezonski cas. Hkrati se s tem lahko Izola pocasi krepi

kot 365 destinacija in povecuje tudi izvensezonski obisk ostalih segmentov.
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PROFIL

Kje obicajno prezivite dopust?

ob morju

v gorah/ob rekah

v toplicah/bazenih

obis¢em mestne destinacije
potujem v oddaljene kraje
drugo

ne vem / ne morem odgovoriti
Kako obicajno prezivljate dopust?

polezavam na plazi in se kopam

se sprehajam

aktivnosti v naravi

uzivam v kulinariki

odkrivam nove kraje in kulture
raziskujem kulturo in zgodovino
Sportne aktivnosti

obiskujem dogodke

druzim se z domagini

zabavam se in uzivam no¢no zivljenje
skrbim za sprostitev z wellness storitvami
drugo

ne vem / ne morem odgovoriti

skupaj

I 31 %
23 %

23 Y%

20 %

mm 13 %

m5%
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s (0 %,
I (66 %
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14 %

12 %
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12%

82 %
25 %
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24 %
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11%
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I %
e 47 %
43 Y,
e 41 %
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)7 %
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— ?? %

14 %
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2%

11%

ﬁ ostali

14 %
19 %
mm 8%
14 %
14 %
5%

70 %

e 59 9,
EEaesssss——— 57 %
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19 %
20 %
19 %
14 %
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17 %
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= 5%
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PROFIL

Kaj je za vas najpomembnejse pri izbiri dopustniske destinacije?

ugodna cena

narava

manj gneCe

klima

vrsta in kakovost nastanitve
kulinarika

oddaljenost od doma

kulturna in zgodovinska dedicina
razpoloZljivost doloCenih aktivnosti
stik z domagini

drugo

ne vem / ne morem odgovoriti

skupaj

I 73 %
I 56 %
I 54 %
I 46 %
I 46 %
I 30 %
. 22 %
I 21 %
I 21 %
14 %

11%

12%

74 %
I 58 %
I 55 %
I 438 %
I 46 %
I 31 %
I 22 %
. 22 %
N 22 %
I 15 %

I 1%

I 1%

ﬁ ostali

62 %
I 37 %
I 46 %
IS 31 %
N 44 %
I 23 %
B 19 %
B 16 %
17 %
1%

4%

B 10 %

29

SO

18. 05. 23

o | ARHEA.



DEMOGRAFIJA
Velikost vzorca: 1.020
SPOL
Moski [ 52
zenski [ 48
STAROST
18-24LET ] 12
25-34LET ] 21
35-49LET i 27
50-65LET | 40
REGIJA
Osrednjeslovenska [Jjij 26
Podravska [Jj 16
Savinjska [ 12
Gorenjska ] 10
Jugovzhodna Slovenija (Dolenjska) | 7

Pomurska | 6
Obalno-kraska | 6
Goriska | 6
Spodnjeposavska | 4
Koroska | 3
Zasavska | 3

Notranjsko-kraska | 3

Delezi so prikazani v odstotkih (%)

IZOBRAZBA
Kon¢ana osnovna $ola | 4
Poklicna $ola |l
Stiriletna srednja $ola [ 50

Vi§ja strokovna (star sistem) / vi§jeSolska izobrazba (6 stopnja) | 6
VisokoSolska strokovna (star sistem) / univerzitetna (prva bolonjska) (6 stopnja) | 10
Visoko$olska univerzitetna (star sistem) / magistrska (druga bolonjska) (7 stopnja) ll 10
| 2
| 1

Visje
Ne Zelim odgovoriti
ST. CLANOV GOSP.
1¢lan | 8
2 27
3 25
4 2
5 ali veé ¢lanov | 15
Ne Zelim odgovoriti | 1
OTROKI
Da I 62
Ne Il 36
Ne Zelim odgovoriti | 2
ZAKONSKI STAN
Samski(a) [l
Porocen(a) I 36
Zunajzakonska skupnost [l 33
Locen(a) | 4
poroen(a), a Zivim lo¢eno 0
Vdovec, vdova | 2
Ne Zelim odgovoriti | 3

OSEBNI DOHODKI
Brez dohodkov | 4
do 1.200 EUR I 52
Nad 1.200 EUR do 2.000 EUR [l 24
Nad 2.000 EUR do 3.000 EUR | 5
Nad 3.000EUR | 3
Ne Zelim odgovoriti [ll 13
DOHODKI GOSPODINJSTVA
Brez dohodkov gospodinjstva | 1
do2.200 EUR 1 42
Nad 2.200 EUR do 3.000 EUR I 18
Nad 3.000 EUR do 4.000 EUR | 13
Nad 4.000EUR || 8
Ne vem/ ne Zelim odgovoriti [l 19

NN

Urbano [ 51
Neurbano [ 49
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Hvala
Za zaupanje!
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